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I- GIRIS

Bir ticari isletmenin maddi varliklar1 yaninda gayri maddi olan varliklart mevcuttur.
Bu gayri maddi varliklar, fikir #iriinleridir. Patent, “know-how”, tasarim ve markalar bu
kategorinin en 6nemli unsurlaridir. Bir isletme i¢in maddi mallar ne kadar degerli ise gayri
maddi mallar da en az o kadar degerli olabilmektedir.

Bu gayri maddi mallarin da giiniimiizde en degerlileri markalar olarak goze
carpmaktadir. Oyle ki bir isletmenin markasi kendinden bagimsiz olarak ticari satimlara
konu olabilmekte ve sahibine ¢ok yiiklii kazanclar saglamaktadir. Giiniimiizde bircok isletme
iflas edip ortadan kaybolmugken markalar1 hala yasamaktadir.

Markalarin ne kadar degerli ve 6nemli oldugu her yil ¢esitli kuruluglarca yapilan
arastirmalarda goze carpmaktadir. Diinyanin en degerli arkasi konumunda olan Coca-Cola
‘nin yaklasik degeri 70 Milyar USD civarindadir.

Markalarin bu kadar bilyiik maddi degerlere sahip olmalari bir anda olmaz. Genelde
uzun yillar ve c¢ok bilyiilk bir emekle marka degerleri artar. Bir markanin toplumdaki
bilinirligi yani taninmislik seviyesi arttig1 dlciide o markanin parasal degeri de artmaktadir.
Taninmish@in artmasi sadece maddi deger artis1 degil hukuken korunmasinda da biiyiik bir
artig getirir. Taninmis olan markalar diger markalara gore ¢cok daha fazla hukuki korumaya
sahiptir.

Calismamizin ana konusunu iste bu “Taminmis Markalar” olusturmaktadir. Tabi
yukarida bahsettigim parasal deger artis1 yonii ile degil hukuki a¢idan yani teknik anlamiyla
taninmis markalar bu ¢alismanin konusu olacaktir.

Bu ¢alisma esasen iki ana boliimden olusmaktadir. Ik boliimde kisaca ve genel
hatlar1 ile “marka” kavranu ele alinacaktir. Ikinci boliimde ise detayli bir sekilde “Tanimnmis

Marka” iizerinde durulacaktir.



II- GENEL OLARAK MARKA KAVRAM

Taninnmis marka kavramini iyi olarak anlayabilmek icin oncelikle markanin ne
oldugunu agiklamak gerekir. Bu boliimde kisaca marka kavramindan bahsedecek, cesitli
tanimlar ve baz1 6nemli kavramlar iizerinde duracagiz.

A- MARKA NEDIiR

Tiirk Marka Hukuku’nda temel bagvuru kaynagi 556 sayili Markalarin Korunmasi
Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararnamedir. Bu kararnamede markanin tanimi dogrudan
verilmemis olmakla birlikte 5. maddede hangi isaretlerin marka olarak kabul edilecegi
hiikme baglanmis ve dolayli olarak bir tanim yapilmistir. Bu maddeye gore;

“Marka, bir tesebbiisiin mal veya hizmetlerini bir baska tesebbiisiin mal veya
hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamast kosuluyla, kisi adlari dahil, ozellikle sozciikler,
sekiller, harfler, sayilar mallarin bicimi veya ambalajlar gibi cizimle goriintiilenebilen veya
benzer bicimde ifade edilebilen, baski yoluyla yaywnlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tiirlii
isaretleri icerir.”

Bu hiikiimden yola ¢ikarak markanin tanimini su sekilde verebiliriz.

“Marka, bir tegebbiisiin mal veya hizmetlerini bir bagka tesebbiisiin mal veya
hizmetlerinden ayiran her tiirlii isarettir””'

Bu tanimda gegen ayirt edicilik ve isaret kavramlar1 ¢ok 6nemlidir. Isaret cok genis
olarak algilanmalidir. Grafikler, logolar, tasarimlar, kisi adlari, sdzciikler harfler, renkler,
sayilar, ambalajlar, mallarin bicimi, jenerikler ve hatta melodiler’ bile marka olarak tescil
edilebilir. Bu tiir isaretlerden herhangi birini marka olarak secerken dikkat edilmesi gereken
diger onemli bir husus da ayirt edicilik unsurudur. Marka olarak segilen isaretin, iiclincii
sahislara ait isaretlerden bir sekilde farklilik gostermesi gereklidir ki ayirt edicilik niteligi
ortaya ¢iksin ve marka olarak tescil edilmesi miimkiin olsun.

Bu calismanin konusu olmadig icin marka tanimu iizerinde daha fazla durmayacagiz.
Fakat su elestiriyi de yapmadan gegemeyecegiz. MARKHK ‘nin 5. maddesinde dolayli
olarak verilen tanimda kullanilan tegebbiis terimi kanimca ¢ok isabetli bir terim degildir.
Tesebbiis denilince akla daha ¢ok ticari isletmeler gelmektedir. Fakat herhangi bir ticari
faaliyet olmaksizin marka tescil ettirmek miimkiindiir. Bu hususun agik¢a ve kafalarda

celiskiye yer vermeyecek bicimde diizeltilmesi kanimca daha uygun olacaktir.

" Ayni tamim icin bkz. TEKINALP, Fikri Miilkiyet Hukuku, 3. Basi1 Eyliil 2004 syf. 339 — DIRIKKAN,
Taninmig Markanin Korunmasi, 1.Bas1 Mart 2003 syf: 5

* Melodilerin marka olarak tescil edilip edilemeyecegi tartismali olmakla birlikte TEKINALP bunlarin
da marka olarak tescil edilebilecegini kabul etmektedir. (age, syf: 343-344)



B- MARKANIN ISLEVLERI

Kisileri marka kullanmaya ve tescil ettirmeye yonlendiren bazi temel Ozellikler
vardir. Bu dzellikleri ve sagladig: iistiin hukuki koruma sayesinde marka olusturmak herkes

icin cazip hale gelmistir. Markanin islevleri olarak sunlar sayilabilir.

1. Ayirt Etme Islevi

Marka, muhatap tiiketicilerin, tesebbiisiin mal veya hizmetlerini digerlerinden
ayirmasit ve marka ile karsilastiginda soz konusu mal veya hizmeti yeniden tanimasi
olanagim saglamaktadir.” Boylelikle marka benzer iiriinler arasinda kendini gosterir ve
farklilagir. Zaten MARKHK md 5 hiikmiinde dolayli olarak verilen tanimda, markanin iki

unsurundan biri, ayirt edicilik karakteri olarak kanun koyucu tarafindan diizenlenmistir.

2. Koken Belirtme Islevi (Orijin)

Malin ya da hizmetin hangi isletme tarafindan iiretildiginin ya da kim tarafindan
piyasaya sunuldugunun gosterilmesidir. Bunun sonucunda malin ya da hizmetin alicis1 olan

kimse, marka ile tesebbiis arasinda baglant1 kurabilecektir.

3. Kalite

Bir malin ya da hizmetin kalitesi marka ile garanti edilmez. Ancak s6z konusu
markanin her zaman belli bir kalite seviyesini yakalamasi o markanin ekonmik degeri
acisindan biiyiik 6nem tasir. Glintimiizde degeri 60- 70 milyar USD ,yi bulan markalar
vardir. Marka degerinin bu kadar artmasinin en biiylik nedenlerinden birisi bu mal ya da

hizmetlerin kalitesinin yiiksekligi ve stirekliligidir.
4. Reklam

Tiiketicilerin, marka araciligiyla mali ya da hizmeti tanimas1 ve satin almasi reklam
yoluyla miimkiin olur. Markanin taninmislik diizeyinin yiikselmesi mal ya da hizmetin daha
cok kimselerce bilinmesini saglayacak ve markaya saglanan hukuki koruma da artacaktir.

C- MARKA CESITLERI

Markalarda kullanildiklar1 alanlara ve gesitli 6zelliklerine gore farkl tiirlere ayrilirt.

Kisaca bu tiirlere deginmek gerekirse;

’ DIRIKKAN age. Syf: 11



1. Ticaret Markasi

Ticaret markasi, bir igletmenin imalatin1 ve/veya ticaretini yapti§i mallari, bagka
isletmelerin mallarindan ayirt etmeye yarayan isaretlerdir.* Yani bu tammdan da anlasildig:
gibi ticareti yapilan her tiirlii somut malin {izerine konulan markalar ticaret markalaridir.

Ornegin; Toshiba, Beymen, Coca-Cola birer ticaret markasidir.’

2. Hizmet Markasi

Hizmet markalar ise bir tesebbiisiin hizmetlerini digerlerinden ayiran isaretlerdir.’
Bazi tesebbiislerin alim- satima konu olabilecek somut mallar1 olmayip hizmetleri vardir.
Ornegin turizm, bankacilik, saglik, danigmanlik gibi alanlarda calisan tesebbiislerin somut
mallar iiretmeleri imkan1 genelde yoktur. Bu halde bunlarin fikri haklar1 da hizmet markalar1
vasitastyla korunur.

Ornegn; Acibadem Hastanesi saglik hizmetleri alaninda bir markadir. Somut olarak
sattig1 bir mal olmamasina karsin sattigi sey hizmetleridir. APB (Ankara Patent Biirosu)
markasi da miisterilerine danismanlik hizmeti vermekte olan bir sirket oldugundan onun

markasida hizmet markasi kapsamina girer.

3. Bireysel (Ferdi) Marka

Bir markanin sahibinin bir gercek ya da tiizel kisi olmasi durumunda o marka
bireysel marka olur. Marka iizerinde miisterek miilkiyet ya da benzer bir durumun olmasi
onun ferdilik karakterini etkilemez. Grup sirketlerine ait olan marka i¢in de durum aynidir.
Ornegin; KOC markas1 Ko¢ Holding’in icinde bir ¢ok farkli sirket tarafindan kullaniliyor

olmasina ragmen sahibi olan tiizel kisilik bir tanedir.

4. Garanti Markasi ve Ortak Marka

a. Garanti Markasi
Marka sahibi tarafindan degil onun belirledigi malin kalitesine iligkin sartlar1 yerine
getiren her tesebbiis tarafindan kullanilabilen, malin kalitesini garanti eden markadir.’

Ornegin; TSE , Woolmark , TUV gibi markalar bu anlamda garanti markalaridir.

* TEKINALP age syf: 347

3 Markalarin tescilli oldugunu belirtmek icin iist koselerine “R” (yani Ingilizce dilinde tecilli (registered)
anlamina gelen) harfi konur. Bazi markalarin iizerinde de “TM” harfleri vardir. Bunlar da yine
ingilizce dilinde Ticaret markas1 anlamina gelen Trade Mark sozciiklerinin bas harfleridir.

® TEKINALP age syf: 347
" TEKINALP age syf: 348



b. Ortak Marka

Belli bir sozlesme cercevesinde biraraya gelen tesebbiislerin olusturdugu birlige
dahil olanlar tarafindan {iiretilen mal veya hizmetlerin, diger tesebbiislerin mal veya
hizmetlerinden ayirt edilmesini saglar. Ortak markay1 kullanma hakki bu birlige dahil olan
her tesebbiis icin ayr1 ayr1 var olan ve digerleriyle esit 6lciide kullanilan bir haktir. Ornegin;

Marmarabirlik ortak markas1 bir ¢ok zeytin iireticisi tarafindan kullanilan bir ortak markadir.

5. Topluluk Markasi

Topluluk Markas1 Avrupa Birligi’'ne iiye devletlerin ulusal marka mevzuatlar
yaninda calisan, AB’ye 0zgii bir sitemdir. Topluluk marka sistemi, tek bir bagvuru ile
topluluk markasinin kazanilmasina ve biitiin AB {iiyesi iilkelerde koruma saglanmasina

olanak vermektedir.®

6. Taninmis Markalar

Bu calismanin konusunu olusturan taninmis markalara ¢alismanin ikinci boliimiinde
ayrintili olarak deginilecektir.

D- TURK MARKA HUKUKUNUN KAYNAKLARI

Ulkemizde marka hukuku ile ilgili yapilan c¢aligmalar ¢ok eski tarhilere kadar
dayanmakla birlikte marka kiiltiirii ne yazik ki Avrupa Birligi’ne entegrasyon siirecinde 1/95
sayil1 Ortaklik Konseyi Karari’ ndan sonra hizli bir sekilde yenilenmis, revize edilmis ve
modern bir kimlik kazanmigtir. Tiirk marka mevzuatinin kaynaklarin1 ulusal ve uluslararasi

olarak ikiye ayirmak ve bu sekilde aciklamak daha uygun olacaktir.

1. Ulusal Mevzuat

Alameti Farika Nizamnamesi (20.09.1871)

Ulkemizde ilk uygulanan marka diizenlemesi 20.09.1871 tarihli Alameti Farika
Nizamnamesi’dir. (Ozgiin adi “FABRIKA MAMULATIYLE ESYAI TICARIYEYE
MAHSUS ALAMETIFARIKALARA DAIR NIZAMNAME”). 12.03.1965 tarihine kadar
yiirtirliikkte kalan bu Nizamnamede marka bagvurularinin incelenmesine yetki bulunmadigi
icin her marka bagvurusu tescil edilmekteydi. Ayni ya da benzer marka tescillerinin

hiikiimstizliigii icin yetkili mahkemede dava acilmasi gerekiyordu. Bu Nizamname’ye

¥ TEKINALP age syf: 351



27.05.1955 tarihli ve 6591 sayili Kanunla marka basvurularini inceleme yetkisi ilgili

Bakanliga verilmistir.”

551 Sayih Markalar Kanunu (12.03.1965)
1995 yilina kadar yiiriirliikte kalan, hizmet markalari, simif sitemi, yayin, itiraz gibi
cok onemli hususlart icermeyen 551 Sayili Markalar Kanunu 556 Sayii MARKHK ile

yiiriirliikten kaldirilmagtir.

556 Sayih Markalarin Korunmas: Hakkinda Kanun hiikmiinde Kararname

27.06.1995 Tarihinde RG’ de yayimlanarak yiiriirliige giren MARKHK halen Tiirk
Marka Hukuku’nun temel bagvuru kaynagidir. AB normlarina uygun olarak diizenlenen
MARKHK ile hukukumuzda gercek anlamda marka korumasit baslamis olmaktadir.
MARKHK’ nin ¢iktig1 donemden itibaren yerini bir kanuna birakmasi beklenmektedir. Fakat
bu calisma ne yazik ki hala yapilabilmis degildir. Ozellikle, bir Kanun Hiikmiinde
Kararname ‘de su¢ ve ceza normlari diizenlenmesi, anayasaya aykiri bir durum olmasi

sebebiyle en ¢ok elestirilen husustur.

2. Uluslar aras1 Mevzuat

Tiirk Marka Hukuku’na yon veren bir takim milletleraras: s6zlesmeler vardir. Bu
boliimde sadece bunlarin adlarin1 saymakla yetinecek ve ilerleyen boliimlerde bunlardan
daha detayli olarak bahsedecegiz. Bu kaynaklar; Paris Sozlesmesi, TRIPS metni, Uluslar
arast Smiflandirmaya iliskin Nice Sozlesmesi, Viyana Sozlesmesi, Markalarin Uluslararasi

Tescili Konusunda Madrid S6zlesmesi.

° M. Kaan DERICIOGLU, Bilgi Universitesi Ders Notlari



ITII-TANINMIS MARKALAR

Calismamizin bu boliimiinde ana konumuz olan Taninmis Marka Kavramini
aciklamaya calisacagiz. Taninmis Marka kavraminin neden bu kadar 6nemli oldugundan
baslanarak, kaynaklari, tanimlamalar, ulusal ve uluslararasi mahkeme kararlari, benzer
kavramlar vs. iizerinde ayrintili olarak durulacak ve son kisimda cesitli elestirilere yer
verilecektir. Taninmig Marka kavrami ¢alismamiz igerisinde, ¢ok fazla doktrinsel ayrima ve
doktrinsel kaygilara yer verilmeden anlasilir bir dille ve uygulamaya yonelik olarak

incelenmeye caligilacaktir.

1. Genel Olarak

Taninnis Marka kavraminin neden bu kadar 6nem arz ettigini agiklayarak baslamak
yerinde olacaktir.

Markanin cesitli islevleri oldugundan ilk boliimde bahsetmistik. Bu islevlerin yani
sira tesebbiisleri marka olusturmaya iten en biiylik nedenlerden biri de marka tescili ile hak
sahibine saglanan hukuki korumadir. Ornegin; ¢ok basitce aciklamak gerekirse, Pantolon
emtiasi icin RODI markasi tescilli iken bir baskasimin ayn1 emtia igin RODI markasin tescil
ettirebilmesi miimkiin degildir. Bu sekilde marka sahibi markasina rahatlikla yatirim
yapabilir ve liniinii arttirmak i¢in para harcar. Dolayisi ile de markasina yapmis oldugu
yatirimin karsiligini en iyi sekilde alir. Eger bagkalar1 da aynmi markayi aym iirlinler i¢in
hicbir izne gerek olmaksizin istedikleri gibi kullanabiliyor olsaydi, bircok tesebbiis biiyiik
yatirimlar yapmaz ve marka yaratmaya cabalamazdi.

Taninmis olmayan bir markanin hukuki korumasi ancak ayni ya da benzer mal veya
hizmetler i¢indir. Yani tamamen farkli bir mal ya da hizmet i¢in taninmis olmayan bir
markanin baska bir sahis adina tescili miimkiindiir. Iste taninmis markanin 6nemi burada
kendini gosterir. Taninmis marka ayni ve benzer mal ve hizmetlerin yaninda tamamen farkli
mal ve hizmetler icin de korunur. Yani RODI emtias1 eger taninmis bir marka ise sadece
pantolon emtiasi i¢in degil tiim diger mal ve hizmet gruplar i¢in korunur. Ayrica taninmig
markaya saglanan bir baska hukuki imkinda tescil edilmemis olsa bile korunuyor olmasidir.
Daha detayl bilgi calismamizin ilerleyen boliimlerinde verilecektir.

Eger bir marka taninmig marka statiisiine kavugmus ise marka sahibi hukuki a¢idan

biiyiik bir rahatliga ve bircok imkana sahip olur.

2, Taminmis Marka Kavramimin Kaynaklari

Taninnmis Marka Kavrami ilk olarak Paris Sozlesmesinde glindeme getirilmis ve

daha sonra cesitli uluslar aras1 belgelerde yer almis ve ulusal mevzuatimiza girmistir.
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A. PARIS SOZLESMESI

20 Mart 1883 Tarihinde 11 iilke arasinda imzalanan sozlesme' ile Fikri Haklar
alaninda bir¢cok konuda yenilikler yapilmistir. Tiirkiye bu sozlesmeye 1925 yilinda dahil
olmustur ve halen bu sozlesmeye iiye 140’1n lizerinde devlet vardir. Paris S6zlesmesi ile bir
birlik kurulmustur. Birlik iilkelerinden her birinin vatandaslari, diger biitiin birlik iilkelerinin,
sinal miilkiyetin korunmas: ile ilgili kanunlarinin vatandaslara tamdigr veya ileride
taniyacagl menfaatlerden bu anlasma ile 6ngoriilmiis haklara zarar vermemek kaydiyla
istifade ederler. Haklarina gelecek her tiirlii tecaviize karsi o iilke vatandaslarina konmus
sekil ve sartlar1 yerine getirmek kaydiyla onlarin sahip oldugu ayni korumaya sahip olacaklar
ve ayn1 kanuni yollara bagvurabileceklerdir."'

Goriildiigii gibi Paris Sozlesmesi iiye iilkeler icin marka hukuku acisindan'? bir iist
norm niteligindedir ve iiye iilkeler burada gecen hiikiimlere uymak durumundadirlar.

Taninmig Marka Kavrami da ilk kez bu sozlesmede karsimiza cikmugtir.

Sozlesmenin 1. miikerrer 6. maddesinde aynen su ifadeye yer verilmistir;

“ (1) Birlik iilkeleri, tescilin yapudigi iilkenin yetkili makaminca soz konusu iilkede bu
sozlesmeden yararlanacagt kabul olunan bir kisiye ait oldugu, ayni veya benzeri mallar icin
kullamildig iyi bilinen taminmis bir markamn herhangi bir karisikliga yol acabilecek bir
sekilde yeniden reprodiiksiyonunu, taklit edilmesini veya ashina yakin bir gsekilde
degistirilmesini iceren bir markamin kullamilmasini gerek mevzuat izin verdigi takdirde
re'sen gerekse ilgilinin istegi iizerine yasaklamay: ve tescilini reddetmeyi veya iptal etmeyi

taahhiit ederler.

Markamin elzem bir boliimiiniin taninmis bir markanin reprodiiksiyonundan olugmasi veya
bu taminnus markayla karistirlabilecek bir taklitten ibaret olmasi durumunda da, bu

hiikiimler gecerli olacaktir.

(2) Boyle bir markanin iptalinin istenmesi icin tescil tarihinden itibaren en az bes yillik bir
siirenin tamnmast gerekecektir. Birlik iilkeleri, kullanmamn yasaklanmas: talebinin

yapilmast icin gerekli siireyi tantyabilirler.

So6zlesmenin tam metni icin bkz. www.apb.com.tr

Prof. Dr. Hamdi YASAMAN, “Paris Anlasmasi Anlaminda Tanmmis Markalar” GSU Hukuk
Fakiiltesi Dergisi Yil:1 Sayi:1

Paris Sozlesmesinde sadece Markalar degil patent, faydali model, ticaret unvanlari, cografi ad ve
isaretler, endiistriyel tarsimlar ve haksiz rekabet konular1 da diizenlenmistir. Fakat bizim calisma
konumuz markalar oldugu i¢in bu sdzlesmeden bahsederken sadece markalar olarak deginecegiz



(3) Kotii niyetli tescil edilen veya kullanilan markalarin kullanmiminin yasaklanmasini veya

iptalini istemek icin siire tespit edilmeyecektir.”

Goriildiigi gibi ilk fikrada taninmis marka kavramina deginilmis, iptal istemi i¢in
asgari bir siire tavsiye edilmis ve taninmis bir markanin kotii niyetle tescili s6z konusu
oldugunda iptal isteminin herhangi bir siireye tabi olmadig1 vurgulanmistir. Dikkat edilecek
olursa ilk fikrada taninmis markadan bahsederken sadece ticaret markalarindan soz edildigi
goriiliir. Fakat bu bosluk daha sonra ihdas edilen TRIPS metni ile ortadan kaldirilmistir.

B-  TRIPS METNi"

Fikri Miilkiyet Haklarmin Ticari Niteliklerine iliskin Anlasma olarak Tiirkce’ ye
cevirebilecegimiz TRIPS metni Diinya Ticaret Orgiiti Kurulus Anlasmasinin Eki olarak
hazirlanmistir. 31.12.1994 Tarihinden itibaren iilkemizde de yiiriirliige giren bu anlasmanin
15 ila 21. maddeleri arasinda markalar hakkinda hiikiimler diizenlenmistir. TRIPS metni ile
Paris Sozlesmesinde olan bir bosluk doldurulmus ve taninmis marka statiisii hizmet
markalar1 i¢inde kabul edilmistir. Ayrica Paris sézlesmesinin 1. miikerrer 6. maddesinin yani
taninmig marka korumasinin benzer olmayan mal ve hizmetler i¢in de s6z konusu olacagi
hiikme baglanmistir. Bu metnin 16. maddesinin ikinci ve ii¢iincii fikralar1 taninnmis markay1
diizenlemektedir. Buna gore;

“(2) Paris Sozlesmesi'nin (1967) 6'nci miikerrer Maddesi, gerekli degisiklikler
yapumis olarak, hizmetlere de wuygulanacaknir. Uyeler bir markamn tamnmis olup
olmadigint tespit ederken, markamin promosyonu sonucunda kazamilan toplumun ilgili

kesiminde ki markamin tamnmighigini dikkate alacaklardtr.

(3) Paris Sozlesmesi'nin (1967) 6'nci miikerrer Maddesi, markanin tescil edildigi mal
veya hizmetlere benzemeyen mal veya hizmetlere de, gerekli degisiklikler yapilmis olarak
uygulanacaknir, ancak su kosulla ki, markanin bu mal veya hizmetlerle ilgili kullanimi, bu
mal veya hizmetlerle tescilli markamin sahibi arasinda bir baglanti oldugunu gostermeli ve
bu kullamim gsekli nedeniyle tescilli ticari marka sahibinin menfaatlerinin zarar gorme

olastligt mevcut olmalidir.”

TRIPS metni de uygulama agisindan son derece Onemlidir. Yargitay da bazi

kararlarinda bu metne atif yapmaktadir.'

" TRIPS sozciigii Ingilizce adiyla “Agreement on Trade Related Aspects of Intellectual Property Rigths”
' HD 11, Esas: 2004/001146, Karar: 2004/012103, 09.12.2004



C- DUNYA FiKRi HAKLAR ORGUTU (WIPO) TAVSIiYE KARARI

Paris Sozlesmesi ve TRIPS metninin yani sira, taninmig markalarla ilgili olan bir
baska onemli uluslar arasi belge de 20 — 29 Eyliil 1999 Tarihli toplantilarda benimsenen
WIPO Tavsiye kararidir. Bu karar da uygulamada ¢ok ©Onemli bir yer tutmaktadir.
Yargitay’in da WIPO tarafindan yayinlanan kriterlere cesitli kararlarinda atif yaptigi
goriilmektedir.”” Hatta Yargitay’in bir kararinda'® bu ortak tavsiye kararinin ikinci maddesi
aynen alinarak kullanilmisgtir.

“....Mahkemenin toplunda taminmishigin tespitinde esas almasi gereken kriterler
Kanun Hiikmiinde Kararname de belirtilmemis olmasina ragmen 1999 tarihli "WIPO Ortak
Tavsiye Kararlart" adi altindaki olciitlerden yararlanilmalidir. Bu olgiitler kisaca;

a) Toplumun ilgili kesiminde markanin taninma derecesi,

b) Markamin kullanildigi cografi alan, kullanim siiresi ve yogunlugu,

¢) Marka promosyonlarinin hedef aldigi alan, promosyon siiresi ve yogunlugu,

d) Markanmin tesciller veya tescil bagsvurulart ile korundugu cografi alanin
biiyiikliigii,

e) Markanmin resmi makamlarca taninmisligina delalet eden karar ve uygulamalar,

f) Markanin ekonomik degeridir.....”

D- 556 SAYILI MARKALARIN KORUNMASI HAKKINDA KHK

Ulusal Marka mevzuatimizin temel basvuru kaynagi olan MarKHK ‘da birkag yerde
yukarida bahsettigimiz uluslar arasi belgelerle baglantili ve paralel olarak taninnmis marka
kavramindan s6z edilmektedir. Buna gére Marka Tescilinde Mutlak Ret Nedenleri Baslikli 7
maddenin (1) bendinde taninmis markanin varligi mutlak ret nedeni olarak sayilmistir.
Madde metni su sekildedir;

“Asagida yazili isaretler marka olarak tescil edilemez:

1) Sahibi tarafindan izin verilmeyen Paris Sozlesmesinin 1 inci miikerrer 6 nci
maddesine gore taminmis markalar,”

Bu hiikiim uyarinca Paris S6zlesmesi anlaminda mevcut bir taninmis marka varken
bu markanin bir bagkas1 adina herhangi bir sinif i¢in tescili miimkiin degildir.

MarKHK’ nin marka tescilinde nispi ret nedenleri baslikli 8. maddesinde de sOyle bir

hiikiim bulunmaktadir;

S HDI11, Esas: 2002/010575, Karar: 2003/002752, 24.03.2003
1 HD11, Esas 2004/004268, Karar: 2005/002362, 10.03.2005
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“Marka, tescil edilmig veya tescil icin basvurusu daha dnce yapilmis bir markanin
ayni veya benzeri olmakla birlikte, farkli mallar veya hizmetlerde kullanilabilir. Ancak, tescil
edilmig veya tescil icin bagvurusu yapimis markanin, toplumda ulastigr tamnnuslk diizeyi
nedeniyle haksiz bir yararin saglanabilecegi, markamn itibarina zarar verebilecegi veya
tescil icin basvurusu yapilmis markanmin ayirt edici karakterini zedeleyici sonuclar
dogurabilecegi durumda, tescil edilmis veya tescil icin basvurusu daha dnce yapilmis bir
marka sahibinin itirazi iizerine, farkli mal veya hizmetlerde kullanilacak olsa bile, sonraki
markanmn tescil basvurusu red edilir.”

Bu hiikiim Paris sozlesmesi anlaminda taninmug markalar icin ihdas edilmemis
olmasina karsin, bu sdzlesme kapsaminda tanimlanan taninmis markalarinda bu hiikiimden

yararlanacaklari asikardur."”

3. Tammmmis Marka Kavramimin Tamimlanmasi

Buraya kadar taninmis marka kavraminin 6neminden ve kaynagini nerelerden
aldigindan bahsettik. Calismamizin bu safhasinda taninmis marka acisindan en biiyiik sorunu
teskil eden tanimlama ¢abalarina deginecegiz.

Taninmig Marka kavrami ne uluslararasi belgelerde ne de wulusal marka
mevzuatimizda tanimlanmis degildir. Bu tanimlama bilingli olarak yapilmamistir. Bunun
nedeni, uygulama ve doktrinde verilen taninmis markaya iliskin kosullar ve unsurlarin
tamaminin veya bir kisminin sema olarak uygulanmast durumunda, kavramin biiyiik 6l¢iide
daralmas1 veya genislemesi tehlikesinin bulunmasidir. O nedenle somut olayin 6zelliklerine
gore, markanin taninmis olup olmadiginin belirlenmesi ve daha genis korumanin saglanmasi
miimkiin olmalidir."®

Gerek ulusal mevzuatlarda gerek uluslar arasi belgelerde herhangi bir tanim
yapilmamis olmasina karsin doktrin ve Yargitay tarafindan cesitli tantmlamalar yapilmustir.

TEKINALP, taninmis markayi, “Bir iilkenin bir veya bir kag yoresinde tutunmus
markalar degil, diinya capinda olmasa bile, yurti¢i ve yurtdisinda ilgili cevrelerce bilinen
Paris S6zlesmesi'ne iiye devletlerden birinin vatandasina veya o iilkelerden birinde yerlesik
olan ya da ticari veya sinai isletmeye sahip kisilere ait bulunan markalar kastedilmistir.”
diyerek tanimlamugtir."

YASAMAN ise sOyle bir tanim yapmustir; “markanin tilke ve uluslararas: alanda bu

nitelige sahip olabilmesi i¢in bir isletmeyi veya mamullerinin hizmetlerini simgelemesi ya da

" TEKINALP age. Syf: 384
'8 DIRIKKAN age Syf: 88
' TEKINALP age. Syf: 383
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stiper bir kaliteye sahip oldugunun biiyiik halk kitleleri tarafindan kabul edilmesi gerekir.
Buna gore taninmis markanin iki fonksiyonu vardir. Bunlardan ilki her markada oldugu gibi,
diger rakip mallardan ve hizmetlerden kendi mal ve hizmetini ayirt etmesi, digeri ise her
tiirlii rekabet kaygis1 disinda yiiksek bir kaliteyi temin etmesidir.” *°

TEOMAN da su sekilde bir aciklama yapmustir; “Markanin heniiz ilgili tacirler ya da
o malin alicilar1 degil, bu mal ile ilgisi olmayanlar tarafindan da bilinmesi halinde taninmisg
markadan bahsedilebilir. Bir markanin taninmis oldugunu séyleyebilmek icin, markanin
konuldugu mamuliin birdenbire diisiinmeden ve bir hatiranin yardimiyla hatirlanmayan,
refleks halinde diisiiniilmesi gerekir. Genellikle tiiketici zihninde bir fikir uyandiran marka
tamnmghk derecesine ulasmis demektir. Ornegin: Murat Tiirkiye’de Mercedes biitiin
diinyada otomobil markasim ifade eder.””'

Yargitay’in istikrar kazanan tanimina gore de; “Bir sahsa veya tesebbiise siki bir
sekilde matufiyet, garanti, kalite, kuvvetli reklam, yaygin bir dagitim sistemine bagli,
miisteri, akraba, dost, diisman ayirimi yapilmadan cografi simir, kiiltiir, yas farki
gozetilmeksizin ayni ¢cevredeki insanlar tarafindan refleks halinde ortaya cikan bir ¢agrisim”
olarak tarif edilmistir.”

Kanaatimce taninmis marka hususunda net bir tanim vermek cok dogru ve miimkiin
degildir. Sadece bu tamimlardan birinden yola ¢ikarak somut bir olay1 ¢6ziime kavusturmak
cok zor olacaktir. Bu sebeple her somut olayda asagida yer alan WIPO Ortak Tavsiye

Kararinda™ belirtilen kriterler cercevesinde bir degerlendirme yapip karar vermek daha

dogru olacaktir.

1. Toplumun ilgili kesiminde markanin bilinme ve taninma derecesi

2. Markanin kullanim siiresi, kullanim derecesi ve kullanildig1 cografi alan

3. Marka promosyonlarinin kapsadigi cografi alan, promosyon siiresi ve
derecesi

4. Markanin kullanimi veya taninmasini yansitacak sekilde markanin tescilleri
veya miiracaatlarinin siiresi ve cografi alanlari

5. Markanin yetkili makamlar tarafindan taninmis marka olarak kabuliine dair

basarili uygulama 6rnekleri

2 Hamdi YASAMAN, “Taninmis Markalar” Halil Arslanli’ nin anisina Armagan, 1978 syf: 691 vd.
! Omer TEOMAN, “Yasayan Ticaret Hukuku Cilt:1 Hukuki Miitalaalar Kitap:1998-1999” syf:61

2 HD11, Esas 2002/010575, Karar: 2003/002752 — Esas:1997/5647, Karar: 1998/1704 — Esas:
1999/8859, Karar: 2000/2229

» M.Kaan DERICIOGLU, CD Kitap “Joint Recommendation Concerning Provisions on the Protection
of Well-Known Marks
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6. Markaya Atfedilen deger.

4 Tanmmmis Marka Kavram ile Benzer Kavramlar

Uygulamada taninmis marka kavram ile karigtirilabilecek nitelikte bazi kavramlar

kullanilmaktadir. Bunlardan 6nemli olanlara asagida deginecegiz.

a. Diinya Markast

Diinya Markas: olarak anilan markalar Paris Sozlesmesi 1.miikerrer 6. madde
anlaminda taninmis markadan farklhidir. Bu tiir markalar diinya ¢apinda satilan veya fiilen
belirli iilkelerde, markanin kullanildig1 mallarin satis1 yapilmasa dahi, bu iilkelerde de bilinen
Coca-Cola, Pepsi, Ford, Mercedes gibi markalardir. Diinya markalar1 somut bir mal veya
mal grubuyla 6zdeslesmis markalardir. Bu tiir markalar, taninmis markanin sadece belirli bir
iilke ile sinirli bir taninmishigin bulunmasi yeterli kabul edildiginden, taninmis marka
kavramu ile 6zdes degildir.** Diinya Markalari da tanmnus markanin yararlandig biitiin
koruma onlemlerinden aym o6lgiide yararlanir. Diyebiliriz ki her diinya markasi taninmig
marka olarak kabul edilebilir. Fakat her taninmis marka diinya markas: olarak kabul

edilemez.

b. Uluslar aras1 Markalar

Uluslar arasi bir sicilde tescilli markaya uluslar aras1 marka denir. Bu kavram
taninmis marka ve diinya markas1 kavramlar1 ile ayni degildir. Uluslar arasi olan bir
markanin direkt olarak taninmis marka kabul edilmesi miimkiin degildir. Yukarida
bahsettigimiz kriterleri gerceklestirip gerceklestirmedigine bakarak taninmis olup olmadigina

karar verilir.

c. Unlii Markalar

Kanimca bu tartigmalar i¢inde en gereksiz tartisma iinlii marka kavramu tizerindedir.
Diinya markas1 ve uluslar arast marka kavramlari tartismalarini hukuki bir zemine oturtmak
miimkiinken Unlii markalar diye bir kategorinin varolup olmadigmin hukuki olarak
aciklanmasina olanak ve gerek yoktur. Unlii marka diye bir kategorinin oldugunu bir an igin
kabul etsek bile mevcut hukuk sistemlerinde taninmis markadan daha fazla koruma saglayan
bir yap1 heniiz bulunmamaktadir. Bu sebeple sadece teoriden ibaret olan iinlii marka

kavramina daha fazla deginmek gereksiz olacaktir.

* DIRIKKAN age. Syf: 46-47
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d. Maruf Markalar

Maruf marka taninmis markadan tamamen farklidir. Maruf markadan s6z edebilmek
icin, markanin Tiirkiye’de kullanilmasi ve bu nedenle bilinmesi gerekir iken, Paris
Sozlesmesi anlaminda taminmis markanin  Tiirkiye’de  kullanilmasi  zorunlulugu

bulunmamaktadir.

5. Tiirk Hukuku’nda Taminmis Marka Uygulamalari ve TPE’nin Rolii

Taninnus Marka Kavraminin iilkemiz uygulamalar1 biiyiik 6l¢ciide MARKHK ve
Paris Sozlesmesi temel alinarak gelismistir. Bunun yaninda Yargitay tarafindan TRIPS
metninin ve WIPO Ortak Tavsiye Kararinin da uygulandigi goriilmektedir. Marka tescili
konusunda tek yetkili kurum olan TPE ‘de cesitli uygulamalarla taninmis marka kavramina
anlam kazandirmaya c¢alismaktadir. Bu kisimda oncelikle Yargitay uygulamalarinda
Taninmis Marka, daha sonra da TPE tarafindan taninmis marka kavraminin nasil algilandigi

ele alinacaktir.

a. Yargutay Uygulamas:

Marka Hukuku konusunda c¢ikan ihtilaflarla Yargitay 11. Hukuk Dairesi
ilgilemektedir. MARKHK’ nin yiiriirliige giris tarihi olan 1995 yilindan bu yana Taninmis
Marka hususunda bircok karar verilmis ve onemli ictihatlar olusturulmustur. Yargitay’in
taninmis marka hususunda istikrar kazanmis bircok uygulamasi bulunmaktadir.

Yargitay’in bircok kararinda tekrarladigr istikrarli bir taninmis marka tanim
mevcuttur.(Tanimlar baslig: altinda hangi kararlarda bu tanima basvuruldugu gosterilmistir.)
Buna gore; “Bir sahsa veya tesebbiise siki bir sekilde matufiyet, garanti, kalite, kuvvetli
reklam, yaygin bir dagitim sistemine bagli, miisteri, akraba, dost, diisman ayirimi
yapilmadan cografi sinir, kiiltiir, yas farki gdzetilmeksizin ayni cevredeki insanlar tarafindan
refleks halinde ortaya c¢ikan bir ¢agristm” bu tamimin haricinde de yiiksek mahkeme
tarafindan WIPO Ortak Tavsiye Kararindaki kriterler ve TRIPS metni kaynak olarak
kullanilmustir.

Yargitay bir kararinda® tanmmuslik ile ilgili yukarida verdigimiz tanimlamalar ve
atiflardan sonra, taninmighi@in tespitinde bu ilkeler 1s18inda hakimin bilgisinin tek basina
yeterli olmayacagi, uzman kisiler tarafindan incelenmesi gerektigini hiikkme baglamuistir.
Yani anlagilmaktadir ki taninmis markanin tespiti bilirkisi incelemesi gerektiren bir husus

olarak Yargitay’ca tespit edilmistir.

B HD 11, Esas: 2002/010575, Karar: 2003/002752
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Yargitay bir baska kararinda®® tanmmus marka tespiti icin aynen su ifadelere yer

¢

vermistir: “..davacinin markasmin bircok iilkede tescilli oldugu gibi, bircok iilkede de tescil
basvurusunun yapildigi ve tescil isleminin devam ettigi, davacimin isaretinin marka oldugu
sigaralar iizerinde Tiirkiye ve Tiirkiye disinda bircok iilkede satildigi, .... Markasinin bircok
iilkede sigara disinda cok cesitli iiriinlerle ilgili tescil basvurusunun yapidigi, ayrica
Tiirkiye’de reklam ve promosyon calismalarimin yapudigimin anlasildig, ve soz konusu
markanin tanminmig marka oldugunun saptandigi gerekgesi ile..” bu aciklama sonucunda
davanin kabuliine karar veren yerel mahkeme kararin1 onamistir. Bu sekilde bazi kararlarda
da cesitli somut kriterler kullanarak degerlendirmeler yapilmistir.

Buraya kadarki kisimda Yiiksek Mahkemenin taninnis marka kavramini nasil
yorumladig1 iizerinde durduk buradan sonraki kisimda da Yargitay’in uygulamalari ile
taninmis marka’ya saglanan korumay1 ele alacagiz.

Yargitay GLASURIT markas: icin vermis oldugu bir kararda®’ aynen su ifadeyi
kullanmustir “556 sayili Markalar Hakkinda KHK.nin 9/1-c madde, fikra ve bendi uyarinca,
marka sahibi, markasinin ayni veya benzeri olan bir isaretin, markanin tescil edildigi mal ve
hizmetlerde kullanilmasini, bu kullanim tescilli markanin itibart dolayistyla kullanana haksiz
avantaj sagliyor veya tescilli ayirt edici karakterine zarar veriyorsa, men edebilir-(Prof. Dr.
U. Tekinalp, Fikri Miilkiyet Hukuku, sh. 399). Amilan Kararname maddesine getirilen bu
hiikiimle, tescilli markanmin ulastigr tamnnuslik diizeyi dolayisiyla toplumda yarattigr giiven
ortamindan haksiz yararlanilmast veya taminmis markamin kalitesiz mal veya hizmetler
iirettigi intibaina yol acacak sekilde, taninmis marka tarafindan bu taminmighgr saglayan
mal ve hizmet iiretimi kalitesinden diisiik nitelikte mal veya hizmet iiretilmesi suretiyle
taminmis markamn itibarina zarar verilmesi engellenmek istenmistir.”  Yiiksek Mahkeme
bu kararinda farkli siniflarda bile olsa taninmis markanin taninmishgindan haksiz olarak
yararlanabilme ihtimali olan diger markanin sicilden terkinine karar vermistir. Boylelikle
TRIPS metni ile ortaya atilan farkli siniflar i¢in dahi koruma ilkesi Yargitay uygulamasi ile
kendini gostermistir.

Yargitay’in Black&Decker kararida® da ii¢ nemli noktay: gozler oniine sermistir. flki az
once belirtmis oldugumuz taninmig marka olarak kabul edilecek bir markanin varlig1 halinde
farkli sinifta mal ve hizmetler icin de tescil engeli oldugu bu kararda da kabul edilmistir.

Ikinci 6nemli husus ise aynen su sekilde belirtilmistir; “Esasen Dairemizce iteden

beri, Paris Sozlesmesi tarafi olan bir iilkede tescilli taninmis_marka ve bu markay: tasiyan

26 Samiye EYUBOGLU, “Taninmis Marka” FMR Yil:1 Cilt:1 Say1:2 Syf:115
*THD 11, Esas: 2000/005331, Karar: 2000/006265
B HD 11, Esas: 2004/001146, Karar: 2004/012103
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iiriinlerin iilkemizde hi¢ taninmamig olmast halinde bile sozlesmenin miikerrer 6 nct maddesi
uyarmca i¢ hukukta koruma gorecegi benimsenmigtir.” Bu da Onemli bir noktadir.
Ulkemizde hi¢ taminmayan fakat Paris Sozlesmesi’'ne taraf olan bir iilkede tescilli olan bir
taninmig markanin i¢ hukukumuzda da korunacag: hitkme baglanmistir. Bu koruma Paris
Sozlesmesinin geregi olarak saglanmustir.

Ugiincii Onemli husus ise; TRIPS metninin 16/2 maddesini dikkate alip sektorel
bazda taninmis marka hususunun da kabul edilmis olmasidir.

(Sektorel bazda taninmis marka elestirisi i¢in ileride sonu¢ ve yorumlar kismina

bkz.)

b. TPE Uygulamast

Ulkemizde marka tescil bagvurularini degerlendiren kurulus olan TPE kendi
biinyesinde bir taninmis markalar sicili tutmaktadir. Bu sicili tutmasindaki kanuni dayanak
5000 Sayili Tiirk Patent Enstitiisii Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun madde 13 - d
bendidir. Bu bende gore TPE;

“d) Ilgili mevzuat hiikiimlerine gore, belirli nitelikleri haiz isaret ve ibarelerin
koruma altina alinmasi, markalarin taminmislik diizeyleri ile ilgili esaslarin belirlenmesi ve
uygulamaya konulmast iglemlerini yapar,”

Kendini bu konuda yetkili géren TPE asagidaki kriterler® cercevesinde bir markanin

taninmig marka olup olmadigini degerlendirir.

1. Markanin tescilinin ve kullaniminin siiresi (markanin tarihgesi hakkinda ayrintil bilgi),

2. Markanin tescilinin ve kullaniminin yayildig1 cografi alan ve kapsam. (Yurt i¢i ve yurt dis1
tesciller nelerdir?)

3. Markanin iizerinde kullan1ldig1 mal ve/veya hizmetin piyasadaki yayginligi, pazar payi,
yillik satis miktar1 nedir?

4. Markaya iliskin promosyon ¢aligsmalarinin (6zellikle de Tiirkiye'deki promosyon
calismalarinin) 6zellikleri nelerdir? (Promosyonun siiresi, devamliligi, yayildig: cografi alan,
kapsam, promosyona harcanan para, promosyonun niteligi (TV reklamu, yerel gazete ilan,
sadece ¢ocuk sahiplerine yonelik yapilan tanitim vs.)

5. Reklam niteliginde olmayan ancak markanin tanitimina faydali olabilecek nitelikte
faaliyetler var midir? (Gazete, dergi, TV vb. medya organlarindaki yayinlar, markali
iirtinlerin fuarlarda teshiri vb.)

6. Markanin taninmigligini gosteren bir mahkeme karar1 var midir veya marka sahibinin

* Bu kriterler www.tpe.gov.tr olan TPE ‘nin resmi web sitesinden alinmagtir.
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markasim1 koruma yolundaki etkin ¢abalar1 nelerdir? (Taninmislik karar1 disinda, verilmis
mahkeme kararlari, halen devam etmekte olan marka, haksiz rekabet davalari, Itiraz sayilart
vb.)

7. Marka ne derece orijinaldir, markanin ayirt edicilik niteligi nedir?

8. Markanin taninmishigina iligkin yapilmis kamuoyu arastirmalar1 varsa bunlarin sonuclari.
9. Markanin sahibi firmaya iliskin 6zellikler (firmanin biiyiikliigii, calisan sayisi, ddenmis
sermayesi, cirosu, kari, yurt ¢capinda ve yurt disinda sahip oldugu dagitim kanallari: subeleri,

bayilikleri, servis ag1, 6dedigi vergi, ihra¢ miktarlari, piyasasina hakimiyeti vs.),

10. Marka iizerinde kullanildig1 mal veya hizmetle 6zdeslesiyor mu? Marka kelime veya
sekil olarak goriildiigii anda refleks olarak belli bir iiriinii cagristirtyor mu? Marka iizerinde
kullanildig1 mal veya hizmetle ilgili olarak belli bir kaliteye veya statiiye isaret ediyor mu?
11. Markay1 tastyan iirline veya marka sahibi firmaya iligskin olarak alinmis belgeler, 6diiller
(TSE, TSEK, ISO vb. kalite belgeleri, kalite 6diilii, ¢cevre ddiilii, mavi bayrak vs.) var mi1?
12. Markay1 tastyan iiriinlerin dagitim kanallar1 (marka sahibi firmanin kendine ait dagitim
kanallarinin disinda) ve s6z konusu iiriinlerin ithalat ve ihracat olanaklar1 nelerdir'?

13. Eger marka bir satisa konu olmugsa, marka tizerinde kiymet takdiri yapilmigsa markanin
parasal degeri nedir? Markanin parasal degeri, marka sahibinin yillik bilangosunda
gosterilmis midir?

14. Marka tescillerinin kapsadig1 mal ve/veya hizmet portfoyiiniin genisligi nedir?
(6rnek:sadece "gazozlar" icin tescilli bir marka ile, tiim elektronik egyalari i¢ine alan bir
tescil.)

15. Marka halk nezdinde taninan bir marka ise bu taninmislik diizeyini ne kadar siiredir
korumaktadir?

16. Markanin taninmisligindan otiirii, bu niteligine yonelik tecaviiz fiilleri var midir? Marka
ticiincii kisilerce taklit ediliyor mu? (Markaya benzer bagvurularin yogunlugu, markanin
piyasada haksiz yere {i¢iincii kisilerce kullanilip kullanilmadig vs.). Marka iigiincii kisilerce
kullanilmakta ise bu kullanim, sekil ve iizerinde yayildig1 cografi ve ticari alan itibariyle
taninmis marka sahibine zarar veriyor mu?

17. Marka, iizerinde kullanildig1 mal veya hizmetin niteligi itibariyle (Ornek:araba markasi
ile ciklet markas1) veya potansiyel ve fiili kullanici kitlesinin niteligi itibariyle (doktorlara
yonelik bir {iriin ile cocuklara yonelik bir {iriin markasi) tecaviize agik mi1, degil mi?

18. Yukarida sayilanlarin ispatina yonelik olan veya bir markanin taninmis oldugunun

ispatina yonelik her tiirlii belge.
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TPE tarafindan boyle bir sicilin tutuluyor olmasi, hukuk manti§1 acisindan ilgingtir.

(Sonug ve elestiriler boliimiinde buna da detayli olarak deginilecektir.)

6. Tanmmnmis Markanin Hukuki Korunma imkanlar:

Taninnus Marka, tescilli olan bir markaya saglanan tiim hukuki imkanlardan
yararlanmakta ve ekstra bazi koruma onlemleri de s6z konusu olmaktadir. Bu koruma

imkanlarint MARKHK” y1 temel alarak agiklamaya calisacagiz.

a. Marka Tescilinde Mutlak Ret Nedeni

MARKHK Madde 7°de marka tescilinde enstitii tarafindan re’sen géz oniine alinan
mutlak ret nedenleri sayilmaktadir. Bu nedenlerden birinin varligi halinde TPE marka
basvurusunu kendiliginden reddeder. Bu maddenin (i) bendinde Paris Sozlesmesi anlaminda
bir taninmis markanin varligi durumunda bu markadan daha sonra yapilacak olan marka
tescil bagvurular reddedilir denmektedir.Madde metni su sekildedir;

“Asagida yazili isaretler marka olarak tescil edilemez:

1) Sahibi tarafindan izin verilmeyen Paris Sozlesmesinin 1 inci miikerrer 6 nci
maddesine gore tanminmis markalar,”

Bu demektir ki Tiirkiye’de tescilli olmasa bile Paris Sozlesmesi anlaminda bir
taninmis marka varken bu marka ile iltibas yaratacak baska bir marka tescil edilemez.

Taninmis Marka, “marka tescille korunur” ilkesinin istisnalarindan birini olusturur.

b. Marka Tescilinde Nisbi Ret Nedeni

MARKHK 8. madde ise marka tescil engellerinden olan nisbi ret nedenlerini
diizenler. Bu maddede yer alan bir ret nedeninin varligi halinde ilgililerin itirazi iizerine
marka tescili yapilmaz.

Bu maddenin 4. fikrasinda taninmis markalar icin de kullanilabilecek bir koruma
imkani 6ngoriilmiistiir. Madde metni su sekildedir;

“Marka, tescil edilmig veya tescil icin basvurusu daha dnce yapilmis bir markanin
ayni veya benzeri olmakla birlikte, farkli mallar veya hizmetlerde kullanilabilir. Ancak, tescil
edilmis veya tescil icin bagvurusu yapimis markanin, toplumda ulastigr tamnnuslik diizeyi
nedeniyle haksiz bir yararin saglanabilecegi, markamn itibarina zarar verebilecegi veya
tescil icin basvurusu yapilmis markamin ayiwrt edici karakterini zedeleyici sonuclar
dogurabilecegi durumda, tescil edilmis veya tescil icin bagvurusu daha once yapilmis bir
marka sahibinin itirazi iizerine, farkli mal veya hizmetlerde kullanilacak olsa bile, sonraki

markanmn tescil basvurusu red edilir.”

18



Paris Sozlesmesi’ne gore taninmis markalar, sadece ayni veya benzer mal ve hizmet
stniflart i¢in korunurken, TRIPS metni ile bu durum genisletilmis ve farkli mal ve hizmet
stniflart igcinde koruma imkén1 saglanmistir. MARKHK md. 7/4 salt olarak bu temele dayali
diizenlenmemis olmasina ragmen taninmis markalar da bu madde de diizenlenen hukuki

korumadan rahatlikla faydalanabilmektedir.

c. MARKHK Madde 9 Anlaminda Koruma

Madde 9/1-c hiikkmiine gore tescilli bir markanin ulastigi taninmishik diizeyinden,
haks1z olarak fayda saglanmasi halinde tescilli markanin sahibinin istegi halinde bu durum
onlenir. Madde hiikkmii soyledir;

“c) Tescilli marka ile ayni veya benzer olan ve tescilli markamin kapsamina giren
mal veya hizmetlerle benzer olmayan mal veya hizmetlerde kullaniimast halinde, tescili
istenen isaretin kullanilmasiyla tescilli markanmin itibarindan dolayr haksiz avantaj elde
edecek veya tescilli markanmin ayirt edici karakterine zarar verecek nitelikteki herhangi bir
isaretin kullanilmasi.”

Bu madde de dogrudan taninmis markalart korumak adina getirilmis bir hiikiim

olmamasina karsin tescilli olan taninmis markalarin bundan yararlanmasi miimkiin olacaktir.

d. Markamn Hiikiimsiizliigiinii Isteme Hakk

MARKHK madde 42’ de hangi hallerde bir markanin hiikiimsiizliigliniin
istenebilecegi hilkkme baglanmistir. Maddenin (a) ve (b) bentlerinde mutlak ret nedenleri ve
nispi ret nedenlerinin varligi halinde hakki ihlal edilen marka sahibi diger markanin
hiikiimsiizliigiinii talep edebilecegi hilkkme baglanmstir.

Taninnmis markalar da bu hiikiimden dogrudan yararlanir. Mutlak ve nisbi ret
nedenleri arasinda sayilan taminmig marka hiikiimleri oldugundan, taninmis markanin
tecaviize ugramasi durumunda, taninmig marka sahibi diger markanin hiikiimsiizliigiinii
isteyebilecektir. Madde hiikiimleri su sekildedir;

“Asagidaki hallerde markanmin hiikiimsiiz sayimasina yetkili mahkeme tarafindan
karar verilir:

a) 7 ci maddede sayilan haller. (Ancak, 7 nci maddenin (1) bendinde belirtilen
taminnus markalarla ilgili davanin tescil tarihinden itibaren 5 yil icerisinde acilmasi gerekir.

Markanin tescilinde kotii niyet varsa iptal davasi siireye bagh degildir.) (*)
b) 8 inci maddede sayian haller. (Ancak, 8 inci maddenin son fikrast cercevesinde

acilan davada onceki hak sahibi koruma siiresinin bitiminden itibaren 2 yil icerisinde

markasini kullanmamissa bu bir hiikiimsiizliik nedeni sayilmaz.)”
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Maddenin a bendinde belirtilen, taninmis markalar acisindan hiikiimsiizliik davasinin
acilmasinin bir siireye baglanmasi kanaatimce yanlis bir hiikiimdiir. Taninmishk statiisii
olmayan siradan bir marka sahibinin dava agma hakki herhangi bir siireye baglanmamisken
taninmig marka statiisiinde bir marka icin siire 6ngoriilmesi dogru degildir. Ayn1 maddede,
markanin tescilinde kotii niyet olmasi durumunda herhangi bir siirenin sz konusu
olmayacagi da hitkme baglanmustir. Kanaatimce bu biiyiik bir celigkidir. Bir kimse taninmig
bir markanin meshuriyetinden yararlanarak bir marka tescil ettirip nasil olur da kot niyetli
olmadigini, taninnus markadan haberdar olmadigini kanitlayabilir? 5 yillik bu siirenin
uygulama olanagi bulamayacagi kanaatindeyim. Eger ben taninmis bir marka sahibi isem ve
bir baskast aym1 ya da benzer bir emtia i¢in benim markama tecaviiz ediyorsa mutlaka
taninmis markadan haberdardir. Bu siirenin kaldirilmasi ve taninmis markalar igin

hiikiimsiizliik davasi agcilmasini herhangi bir siireye tabi tutulmamast daha uygun olacaktir.

7. Elestiriler ve Sonug

Calismamizin son boliimiinde daha Once de belirttigim gibi iki kavram iizerinde
elestirilerimiz olacak. Bunlardan birincisi, TPE tarafindan bir taninmig marka sicili tutuluyor
olmas1 ve taninmis marka kriterlerinin alelade bir duyuru ile aciklanmig olmasidir. Diger
konu ise sektorel taninmis marka diye sanki ayr1 bir taninmis marka tiirli varmiggasina bir
kavram ortaya konulmasidir

TPE, her iilkede oldugu gibi markalarin tescili ile ilgilenen ve bu konularla ilgili
cesitli islemler yapan bir idari otoritedir. Gorevi, kendisine gelen basvurulari, ulusal mevzuat
ve uluslar arasi kriterleri temel alarak degerlendirmek ve islem yapmaktir. Fakat TPE ne
yazik ki boyle davranmamaktadir. Kendi kendine bazi gorevler ve sorumluluklar
yiiklemektedir. Taninmis marka sicili de bunun canli orneklerinden birisidir. Taninmig
marka kavraminin tanimini bile yapmak bu denli zor iken, mahkemeler onlerine gelen
taninmig marka uyulmazliklarinda bir¢ok uzman kisinin goriisiine basvurarak ancak karar
verebilirken TPE’nin tanminms marka sicili diye bir sicil tutup iistelikte bu sicili sir gibi
saklamasinin hicbir agiklamas: ve savunulacak tarafi yoktur. Kanaatimce en uygun olan
Taninmis Marka Kriterlerini Uluslar arasi belgeleri de goze alarak diizenli bir sekilde ve
duyuru yolu ile degil de ya bir teblig ya da bir yonetmelikle aciklamalar1 ve gelen
basvurulari somut olay cergevesinde bu kriterlere gore degerlendirmeleridir.

Ikinci husus Yargitay’in bile baz1 kararlarinda yer verdigi ve TPE’nin siklikla ve
yanlis algilayarak kullandigi “Sektorel Taminmis Marka” kavramidir. Bu kavramu
kullanmakla sanki Paris Sozlesmesi anlaminda bildigimiz taninmis markadan bagka

Ozelliklere sahip ondan biraz daha az korunan bir taninmis marka tiirii oldugu diisiincesi
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akillara gelmektedir. Bu kavram kanimca TRIPS metninin yanlis algilanmas1 sonucu ortaya
cikmis bir kavramdir. TRIPS metninde “Relevant Sector of the Public” yani “Toplumun
flgili Kesimi” ibaresi yer almaktadir.*® Fakat bu ibare ayr1 bir tanmnmis marka tiirii yaratmak
icin degil taninmis marka kavramini tanimlarken faydalanilacak bir unsur olarak yer almustir.
Sektorel Taninmis Marka kavraminin bir an 6nce uygulama dilinden ¢ikarilmasi ve taninmig
marka kriterlerini tagiyorsa taninmis marka olarak adlandirilmas: gerekmektedir. Eger bir
marka yukarida detayli olarak verdigimiz Kkriterleri tasimiyorsa cok net olarak taninmis
marka olmadigini sdylememiz gerekmektedir. Aksi halde bircok kavram meydana ¢ikar bir
kavram karmasasi yasariz.

Sonug olarak Taninmis Marka kavramu kendisine saglanan iistiin hukuki koruma
sebebiyle cok oOnemli bir kavramdir. Tesebbiislerin en biiyiikk hedefleri markalarinin
taninirhigini arttirypp hem hukuki koruma giiglerini fazlalastirmak hem de karlarini yiiksek
Olciilere ¢ekmektir. Bugiin bircok taninmig markanin ekonomik degerinden bahsedilirken

astronomik rakamlar telaffuz edilmektedir.

30 Ugur COLAK, “Paris Sozlesmesinin 6bis Maddesi Anlaminda Taninmms Markalar, Bu Taninmisligin
Nasil Belirlenecegi Sorunu ve WIPO Kriterleri” FMR Yil: 4 Cilt:4 Say1: 2 syf: 23
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